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Abstract 

This study examines the institutional and policy mechanisms through which South Korea has systematically 

transformed the "Hallyu" cultural wave into an effective instrument of soft power and cultural influence in West Asia. 

Moving beyond descriptive accounts of Hallyu's popularity, the research employs Joseph Nye's soft power theory 

within a descriptive-analytical framework to answer the central question: through what specific mechanisms has the 

South Korean state instrumentalized Hallyu for cultural diplomacy in the West Asian region, with a focus on the 

UAE, Saudi Arabia, and Qatar? The findings reveal a coordinated "smart cultural diplomacy" strategy predicated on a 

government-market-institution synergy. This strategy is operationalized through five core mechanisms: 1) cultural 

institutionalization via the King Sejong Institute network and cultural centers; 2) proactive state policy and funding for 

creative industries; 3) media diplomacy through targeted partnerships with regional and global platforms; 4) 

educational and language diplomacy; and 5) event-driven diplomacy in arts and entertainment. Collectively, these 

mechanisms have enhanced the accessibility and reception of Korean cultural content, cultivated a positive national 

image, and built long-term relational capital, thereby strengthening South Korea's soft power footprint in a 

strategically significant region. The study concludes that Hallyu's success is not serendipitous but the result of a 

sophisticated, long-term governance model that effectively converts cultural resources into geopolitical influence. 
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 چکیده 

های میانی تبدیل شده است. الملل، قدرت نرم به یکی از ابزارهای اصلی کنشگری قدرتدر چارچوب تحول الگوهای اعمال قدرت در نظام بین

ای در غرب آسیا یافته است. با  های اخیر حضور فزایندهدیپلماسی فرهنگی کره جنوبی، طی سالترین بستر  عنوان مهمای )هالیو( بهموج فرهنگی کره

ها بر پیامدهای فرهنگی این پدیده تمرکز داشته و کمتر به سازوکارهای نهادی و سیاستیِ اعمال قدرت نرم از طریق آن  این حال، بخش عمده پژوهش

قدرتپرداخته نظریه  بر  اتکا  با  پژوهش حاضر  تحلیلی  اند.  رویکرد  با  و  نای  کره ت  -نرم جوزف  نرم  قدرت  اعمال  بررسی سازوکارهای  به  وصیفی، 

افزایی دولت، نهادهای فرهنگی و صنایع  دهد دیپلماسی فرهنگی کره جنوبی بر همها نشان میپردازد. یافتهجنوبی در غرب آسیا از طریق موج هالیو می

ای دیجیتال،  خلاق در بستر فرهنگ دیجیتال استوار است و از پنج مکانیسم اصلی شامل نهادسازی فرهنگی، حمایت از صنایع خلاق، دیپلماسی رسانه 

شود. این سازوکارها در مجموع به تقویت جذابیت فرهنگی و ارتقای تصویر مثبت کره  دیپلماسی آموزشی و زبانی و دیپلماسی رویدادمحور تشکیل می

 اند. جنوبی در منطقه انجامیده
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 مقدمه

افزارمحور قدرت به اشکال ویژه گذار تدریجی از الگوهای سخت های اخیر، بهالملل در دهه تحولات ساختاری نظام بین

برجستهپیچیده آن، موجب  نرم در راهبردهای سیاست خارجی دولت تر و غیرمادی  این  شدن نقش قدرت  ها شده است. در 

چارچوب، توانایی اثرگذاری بر ادراکات و ترجیحات سایر بازیگران از طریق جذابیت فرهنگی و سرمایه نمادین، به یکی از  

تعیینمؤلفه بینهای  کنشگری  بهکننده  قدرتالمللی،  برای  شرایط  ویژه  در  کشورها  این  است.  شده  بدل  میانی،  های 

ای و ارتباطی برای ارتقای نفوذ و مشروعیت  های فرهنگی، رسانههای نسبی قدرت سخت، بیش از پیش به ظرفیت محدودیت 

اتکا میبین نمونهالمللی خود  کره جنوبی  برنامهکنند.  تلفیق  با  که  الگوست  این  از  دولتی، مشارکت بخش  ای شاخص  ریزی 

 خصوصی و توسعه صنایع خلاق، قدرت نرم را به یکی از ارکان دیپلماسی عمومی خود تبدیل کرده است. 

از دهه   -زیونی، سینما، مد و آموزش زبانهای تلویشامل موسیقی پاپ، سریال  -1ای« یا هالیودر این میان، پدیده »موج کره

مهم  1۹۹۰ به  پلتفرمتاکنون  گسترش  است.  شده  بدل  جنوبی  کره  نرم  قدرت  اعمال  بستر  شبکهترین  و  دیجیتال  های  های 

اجتماعی، امکان دسترسی فراملی به این محتوا را تسهیل کرده و به بازتولید مستمر تصویر فرهنگی کره جنوبی انجامیده است.  

نفوذ فزاینده آن در    اند وشرق آسیا تمرکز داشتهرق و جنوبها بر موفقیت هالیو در شتوجهی از پژوهشاگرچه بخش قابل

 ای نوظهور برای کنشگری نرم سئول است. گیری عرصهدهنده شکلویژه در میان نسل جوان، نشانغرب آسیا، به

با وجود این تحولات، ادبیات موجود غالباً رویکردی توصیفی دارد و بیشتر بر میزان محبوبیت یا پیامدهای اجتماعی هالیو  

نظام  تحلیل  مقابل،  در  است.  نهادیمتمرکز  و  سیاستی  سازوکارهای  در  مند  هدفمند  ابزاری  به  را  فرهنگی  پدیده  این  که  ای 

تبدیل کرده کره جنوبی  اینسیاست خارجی  از  آن اند، کمتر مورد توجه قرار گرفته است.  رو، پرسش اصلی پژوهش حاضر 

ای را به ابزار نفوذ فرهنگی در غرب  های سیاستی و نهادی توانسته است موج کرهاست که کره جنوبی از طریق چه مکانیسم

 آسیا تبدیل کند. 

توصیفی، به بررسی سازوکارهای    -نرم جوزف نای و با رویکرد تحلیلی این پژوهش با اتکا بر چارچوب نظری قدرت  

پردازد. نوآوری مقاله در ارائه چارچوب مفهومی »دیپلماسی فرهنگی هوشمند« نهفته  گذاری فرهنگی کره جنوبی میسیاست 

کند. در این چارچوب، پنج  افزایی دولت، نهادهای فرهنگی و صنایع خلاق را در بستر فرهنگ دیجیتال تبیین میاست که هم

رسانه دیپلماسی  خلاق،  صنایع  از  حمایت  فرهنگی،  نهادسازی  شامل  و  مکانیسم  زبانی  و  آموزشی  دیپلماسی  دیجیتال،  ای 

 شوند.عنوان ابزارهای برندسازی ملی تحلیل میدیپلماسی رویدادمحور، به

 

 پیشینه پژوهش   -۱

بندی است:  ای )هالیو( و قدرت نرم کره جنوبی عمدتاً در سه محور اصلی قابل دستهادبیات پژوهشی مرتبط با موج کره

به هالیو  درباره  فراملی  و  نظری  مطالعات  پژوهش نخست،  دوم،  نرم؛  قدرت  ابزار  رسانهعنوان  نقش  بر  متمرکز  و های  ها 

 ب.با تمرکز بر خاورمیانه و جهان عرای های دیجیتال در گسترش این پدیده؛ و سوم، مطالعات منطقه پلتفرم

( نخست، جین  محور  فرهنگی ص2۰16ِدر  جریان  از یک  فراتر  را  هالیو  فراملی«،  فرهنگی  »قدرت  مفهوم  با طرح  رف  ( 

در عصر رسانه کره جنوبی  نرم  اعمال قدرت  برای  مؤثر  را سازوکاری  آن  تحلیل میدانسته و  اجتماعی  نشان  های  کند. وی 

ای شتاب  ها و سینمای کرهپاپ، سریالشدن کیهایی نظیر یوتیوب و اینستاگرام، به جهانیدهد که استفاده گسترده از پلتفرممی

طور  بخشیده و نسل جوان را به مخاطب اصلی این نفوذ فرهنگی تبدیل کرده است. از منظر جین، این جذابیت فرهنگی به

المللی شده است. این رویکرد، پیوند میان فرهنگ غیرمستقیم موجب ارتقای تصویر ملی کره جنوبی و تسهیل روابط مثبت بین

 
1. Hallyu. 
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دولتی  گذاری  کند، اما کمتر به سازوکارهای نهادی و سیاست خوبی تبیین میهای نوین ارتباطی و قدرت نرم را به عامه، فناوری

 د.پردازدر پس این فرایند می

طور مشخص به تحلیل نقش دولت کره جنوبی در مدیریت و هدایت موج هالیو  ( به2۰2۰در ادامه این مسیر، لی و بوتو )

نمونهپرداخته را  آن  و  بهاند  از  موفق  می ای  نرم  قدرت  راهبردی  یافتهکارگیری  میدانند.  نشان  آنان  حمایت  های  که  دهد 

هماهنگی میان دولت، بخش خصوصی و و    ساختاری دولت، ایجاد نهادهای فرهنگی نظیر بنیاد کره و مؤسسات آموزش زبان

تعیین رسانه نقش  پژوهش، کنندهها،  این  تحلیلی  ارزش  با وجود  است.  داشته  فرهنگی  دیپلماسی  ابزار  به  هالیو  تبدیل  در  ای 

 .ای در پذیرش و کارکرد هالیو توجه محدودی داردهای منطقهجهانی و کلان است و به تفاوت عمدتاً تمرکز آن

پرداخته و    عربی( با تمرکز بر خاورمیانه، به بررسی حضور و تأثیر هالیو در جوامع  2۰18ای، الاسکاری )در سطح منطقه 

می کرهنشان  فرهنگی  محصولات  که  بهدهد  سریالای،  سبکویژه  انتقال  در  موسیقی،  و  ارزشها  زندگی،  جدید  و های  ها 

کرده ایفا  تأثیرگذاری اجتماعی و  الگوهای مصرف فرهنگی به جوانان منطقه نقش مؤثری  برای  نرم  ابزاری  اند. وی هالیو را 

های  مند سیاست کند، اما تحلیل او بیشتر بر پیامدهای اجتماعی متمرکز است و از بررسی نظام فرهنگی در خاورمیانه تلقی می

 کند.فرهنگی کره جنوبی غفلت می

 ( نشان می2۰23پژوهش عبدالله و عبیدالله  بر عربستان  تمرکز  با  نیز  کره(  فرهنگی  که مصرف محتوای  تغییر  دهد  به  ای 

کرهنگرش به زبان و فرهنگ  افزایش علاقه  به ها،  مطالعه  این  انجامیده است.  تعاملات فرهنگی  تقویت  درستی بر نقش  ای و 

نگرد  کننده به موضوع میآن نیز عمدتاً از منظر دریافت  ،اما  ؛های اجتماعی و اینترنت در تسهیل انتقال فرهنگی تأکید داردرسانه

 د. دهبی را کمتر مورد توجه قرار میو ابعاد راهبردی و نهادی کنشگری دولت کره جنو 

موج هالیو را  خوبی ظرفیت فرهنگی و نفوذ اجتماعی  های موجود بهدهد که اگرچه پژوهشبرآیند این مطالعات نشان می

ها کره جنوبی  معناداری در تحلیل سازوکارهای سیاستی، نهادی و دیپلماتیک وجود دارد که از طریق آن  ءاند، خلاتبیین کرده

ویژه غرب آسیا، تبدیل کرده است. مقاله حاضر با  این پدیده را به ابزاری هدفمند برای اعمال قدرت نرم در مناطق خاص، به

را پر کند. نوآوری پژوهش   ءکوشد این خلادیپلماسی فرهنگی، میبا تلفیق مفاهیم قدرت نرم و  منطقه غرب آسیا و  تمرکز بر  

زمان نقش دولت، نهادهای فرهنگی و صنایع خلاق در  در ارائه تحلیلی یکپارچه از »دیپلماسی فرهنگی هوشمند« و بررسی هم 

منطقه در چارچوبی  نرم  ادبیات قدرت  تعمیق  به  و  متمایز ساخته  پیشین  مطالعات  از  را  آن  که  نهفته است؛ رویکردی  محور 

 . افزایدهای میانی میخصوص کنشگری قدرت

 

 مبانی نظری   -۲

 نظریه قدرت نرم جوزف نای -۱-۲

 مفهوم قدرت نرم -۱-۱-۲

، 2الملل و استاد دانشگاه هاروارد پرداز برجسته روابط بینبار توسط جوزف نای، نظریه« برای نخستین1مفهوم »قدرت نرم

استدلال می شد.  مطرح   طنای  از  اراده  تحمیل  توان  به  در سیاست جهانی صرفاً  که قدرت  پرداخت محدود کند  یا  ریق زور 

دهی به رفتار بازیگران دارند. از این  ای در شکلکنندهبلکه اشکال غیرمستقیم و غیرجبری اعمال نفوذ نیز نقش تعیین  ؛شودنمی

اقناع و مشروعیت، به از طریق جذابیت،  اثرگذاری بر ترجیحات و رفتار دیگران  »توانایی  به  نرم  یا  منظر، قدرت  جای اجبار 

 (. Nye, 2017: 1–2) شودتطمیع« اطلاق می 

 
1. Soft power. 

2. Harvard University. 
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شود. وی در آثار متأخر خود با معرفی مفهوم »قدرت تلقی میقدرت سخت  در چارچوب نظری نای، قدرت نرم مکمل  

کند و معتقد است کارآمدترین راهبردهای  سخت و نرم تأکید می   ابزارهایمند  هوشمند«، بر ضرورت ترکیب متوازن و زمینه

 (.Nye, 2017: 1–2)  از هر دو نوع قدرت بهره بگیرندر پذیصورت انعطافهایی هستند که بتوانند بهسیاست خارجی آن

می شناسایی  کلیدی  حوزه  سه  در  را  نرم  قدرت  اصلی  منابع  ارزشنای  فرهنگ،  خارجی.    سیاسی های  کند:  سیاست  و 

  سیاست  گیرند و  قرار  احترام  مورد،  گفتار  در  صرفاً  نه  و هایی که در عملفرهنگی که برای دیگران جذابیت داشته باشد، ارزش

های اصلی قدرت نرم یک  توانند سرمایهی مشروع، اخلاقی و مسئولانه تلقی شود، میالمللبین  بازیگران  منظر  از  که  خارجی

به را شکل دهند.  بر  کشور  نهفته است؛ قدرت سخت  نقطه  در همین  با قدرت سخت  نرم  بنیادین قدرت  تفاوت  نای،  زعم 

سویی ترجیحات  های نمادین، فرهنگی و هنجاری برای ایجاد هم اجبار، کنترل و تحمیل استوار است، قدرت نرم از ظرفیت 

خواهد را بخواهند، در حال استفاده از  چه او میگیرد. به بیان مشهور نای، »اگر کشوری بتواند کاری کند که دیگران آنبهره می

 (. Nye, 2004: 11-12) «قدرت نرم است 

الملل بیش از هر زمان دیگر به  داند. سیاست بینمی  از منظر تحلیلی، نای قدرت نرم را عنصری بنیادین در سیاست جهانی

های جذاب و معتبر  دهی به روایت ها، معناها و تصورات بدل شده است. در چنین فضایی، توانایی شکلعرصه رقابت روایت 

در همین راستا، نای »اعتبار« را یکی از .  (Nye, 2004: 23)  کننده در موفقیت یا شکست کنشگران ایفا کندتواند نقشی تعیین می

تنها به تقویت  های فریبکارانه نهدهد که تبلیغات آشکار، اغراق یا سیاست کند و هشدار میارکان اساسی قدرت نرم معرفی می

 (.Nye, 2004: 27) گذارندانجامند، بلکه با تضعیف اعتماد، اثر معکوس برجای میقدرت نرم نمی 

مند شوند، هرچند پایداری و توانند از منابع قدرت نرم بهرهکند که حتی بازیگران غیردموکراتیک نیز میتصریح مینای  

ها وابسته است. به تعبیر نای، »قدرت نرم الزاماً خوب یا بد نیست؛  دامنه اثرگذاری آن به میزان مشروعیت داخلی و خارجی آن

ارزش که  است  تأثیرگذاری  برای  ابزاری  شیوهبلکه  و  اهداف  به  آن  اخلاقی  استفادهگذاری  داردهای  بستگی   ,Nye)  «کننده 

جابه  (.3 :2017 با  نای  نرم جوزف  قدرت  نظریه  مجموع،  غیرمادی  در  منابع  به  سخت  ابزارهای  از  تحلیل  کانون  کردن  جا 

ویکم و در بستر ویژه در قرن بیست بهالملل گشوده است. این چارچوب نظری،  قدرت، افق جدیدی در مطالعات روابط بین

شدن فرهنگی، به یکی از مؤثرترین ابزارهای تحلیلی برای فهم نقش فرهنگ، مشروعیت و جذابیت در سیاست خارجی  جهانی

 است.  شده تبدیل یمیان هایقدرت کنشگری  خاص طوربه و هادولت 

 های نظریه قدرت نرم  نقدها و محدودیت -۲-۱-۲

وجود   بینبا  روابط  ادبیات  در  نرم  قدرت  نظریه  مهم  محدودیت جایگاه  با  چارچوب  این  قابلالملل،  توجهی  های 

سو، ابهام مفهومی و فقدان تعریف عملیاتی دقیق، تمایز قدرت نرم از مفاهیمی چون دیپلماسی عمومی و  روست. از یکروبه

 ,Yukaruç)  گه داشته است ن نفوذ فرهنگی را دشوار ساخته و آن را بیش از یک نظریه تبیینی مستقل، درحد چارچوبی تحلیلی

2017: 493; De Martino, 2020: 14 )  .دیگر، سنجش میان  از سوی  رابطه  ارزیابی مستقیم  امکان  نرم،  آثار قدرت  ناپذیری 

می محدود  را  خارجی  سیاست  نتایج  و  فرهنگی  میمنابع  نشان  و  تحقق  کند  به  لزوماً  منابع  این  وجود  که  منجر  دهد  نفوذ 

 :Yukaruç, 2017: 495; De Martino, 2020)  است  شود، بلکه اثرگذاری آن به شرایط محیطی و واکنش مخاطب وابستهنمی

برد و شمولی آن را زیر سؤال میافزون بر این، وابستگی شدید قدرت نرم به بافت فرهنگی و اجتماعی مخاطبان، جهان.  (20

می  نادیده  را  مخاطب  فعال  نقش  کنشگر صادرکننده،  بر  مطالعات  غالب  رقابت   .گیردتمرکز  تشدید  بستر  در  نهایت،  های در 

عنوان هسته آن، به  مند بوده و مفهوم »جذابیت« بهشدت زمینهشدن قدرت سخت، کارآمدی قدرت نرم بهژئوپلیتیک و برجسته

 (. Nurnus, 2020: 7-8)  ناپذیری رفتاری، همچنان محل مناقشه است بینیدلیل ابهام و پیش

 جنوبی و موج هالیو در چارچوب قدرت نرمکره -۳-۱-۲
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کره نرم  دههقدرت  در  موفقجنوبی  از  یکی  به  اخیر  نمونههای  بینترین  نظام  در  فرهنگی  نفوذ  اعمال  معاصر  های  الملل 

دهه   اوایل  از  نای،  نرم جوزف  قدرت  نظریه  از  راهبردی  درک  با  سئول  دولت  است.  و    1۹۹۰تبدیل شده  منسجم  سیاستی 

المللی و تقویت  عنوان ابزاری مؤثر در ارتقای تصویر ملی، افزایش مشروعیت بینای بهبلندمدت را برای ترویج فرهنگ کره

ای« تجلی یافته، طیفی گسترده از محصولات فرهنگی از  جذابیت اقتصادی در پیش گرفت. این سیاست که در قالب »موج کره

کره پاپ  موسیقی  درامجمله  زیباییای،  حتی  و  غذا  مد،  سینما،  تلویزیونی،  دربرمیهای  را  دیجیتال  موفقیت  شناسی  گیرد. 

را به    گذاری دولتی است. این رویکرد، کرهافزایی هدفمند میان فرهنگ عامه و سیاست جنوبی در این عرصه، حاصل هم کره

 (. Lee & Botto, 2020: 4) الملل ارتقا داده است توجه نفوذ نرم در نظام بینهای قابلیک قدرت میانی برخوردار از ظرفیت 

نگرش  هالیو  توانسته  فرهنگی  کرهاز طریق جذابیت  به  نسبت  ادراکات عمومی  را در سطح جهانی دگرگون سازد.    ها و 

بهره با  کره  نظامدولت  سریالگیری  پاپ،  موسیقی  از  و  مند  ملی  هویت  بازسازی  به  سرگرمی،  صنعت  و  تلویزیونی  های 

عنوان گرایی و مدرنیته آسیایی را بههایی چون پشتکار، جمعالمللی خود پرداخته و در این مسیر، ارزشبازتعریف تصویر بین

قابلمؤلفه هویتی  ارزشهای  این  است.  کرده  ترویج  جهانی  مخاطبان  برای  و  جذب  فرهنگ  نقش  بر  نای  نظریه  تأکید  با  ها 

همارزش کشور  یک  جذابیت  افزایش  در  سیاسی  میهای  نشان  و  دارد  که  خوانی  برااهالیو،  دهد  مؤثر  دیپلماسی  بزاری  ی 

ملی   1فرهنگی  برندینگ  میبه  2و  کر روشمار  جهانی  اعتبار  افزایش  به  که  سرمایهه  د  و  گردشگران  جذب  و  گذاران  جنوبی 

 (. Yoon, 2023: 10) المللی انجامیده است بین

کی میان،  این  کرده  3پاپ در  ایفا  کشور  این  نرم  قدرت  تعمیق  و  تحقق  در  محوری  کرهنقشی  دولت  به  اند.  کارگیری  با 

گروه جمله  از  پاپ،  موسیقی  بیستارگان  و  اکسو  نظیر  »دیپلمات4استیهایی  جایگاه  در  عملاً  را  آنان  فرهنگی  ،  های 

نمونه5غیررسمی  رویکرد  این  است.  داده  قرار  نوین «  عمومی  »دیپلماسی  از  بارز  بازیگران  می   محسوب«  6ای  آن  در  که  شود 

به چهرهغیردولتی،  و  هنرمندان  شکلویژه  در  کلیدی  عناصر  به  فرهنگی،  میهای  بدل  جهانی  عمومی  افکار  به  شوند.  دهی 

رهبر گروه موسیقی اکسو    7میون و یا حضور کیم جون  کاخ سفید  واس در مجامعی نظیر سازمان ملل متحد  تیحضور گروه بی

تواند به نفوذ نمادین و حتی سیاسی  دهنده آن است که چگونه جذابیت فرهنگی مینشان  و سخنرانی او،  8دانشگاه استنفورد در  

 (. Shafie, 2025: 9–12) کند  جنوبی را در عرصه جهانی تقویت  فراملی منجر شود و قدرت نرم کره در سطح

 ای برای قدرت نرمجنوبی و غرب آسیا: عرصهکره  -4-۱-۲

های سیاسی و مشروعیت سیاست خارجی منابع اصلی  بر مبنای نظریه قدرت نرم جوزف نای، جذابیت فرهنگی، ارزش

بین مینفوذ  محسوب  کشورها  میشوندالمللی  بررسی  پژوهش  این  کره .  که  فرهنگی   کند  پدیده  طریق  از  چگونه    -جنوبی 

کرهرسانه موج  کشورهای  هالیو،    ایای  در  را  منابع  آسیا  این  بدینبهغرب  و  گرفته  منطقه کار  در  را  نرم خود  قدرت  وسیله 

اقناع، مشروعیت  نرم شامل جذب،  مکانیسم اصلی قدرت  مطالعه، چهار  این  در  کرده است.  سازی و فرهنگ جذاب تقویت 

ها  ای که موسیقی پاپ و سریالگونهاند؛ بهجنوبی به کار گرفته شدهبرای تحلیل تأثیر موج هالیو بر ادراک عمومی و تصویر کره

ابزار    و ستارگان و رویدادهای فرهنگی  ؛اعتماد  ،کننده مشروعیت های دولتی تأمیننماینده جذابیت فرهنگی، نهادها و سیاست 

 د. شونجذب و اقناع محسوب می

 
1. Cultural Diplomacy. 

2. Nation Branding. 

3. K-Pop. 

4. EXO and BTS. 

5. Unofficial cultural diplomats. 

6. New public diplomacy. 

7. Kim Jun-Myeon. 

8. Stanford University. 
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ای و  تمرکز دارد که به دلیل جمعیت جوان، مصرف گسترده محصولات فرهنگی کرهکشورهای غرب آسیا  این پژوهش بر  

می فراهم  نرم  قدرت  نظریه  تجربی  آزمون  برای  مناسبی  بستر  فرهنگی،  نهادهای  بهرهفعالیت  با  سئول  دولت  گیری  کنند. 

آسیا گسترش  غرب  تنها منافع اقتصادی بلکه نفوذ سیاسی و اجتماعی خود را در  راهبردی از صادرات محصولات فرهنگی، نه

مثبت تصویری  و  کره  داده  است   از  کرده  گسترش  نمونه(.  Elaskary, 2018: 1; de Oliveira, 2023: 7)  ایجاد  مانند  هایی 

عنوان  جنوبی به  ن موج هالیو و ارتقای جایگاه کره شدای، بیانگر نهادینهفرهنگ کره  های طرفدارات دانشگاهی و باشگاهمؤسس

 (. Abdullah & Ubaidillah, 2023) یک قدرت فرهنگی در منطقه است 

 
 )منبع: نویسنده( 

 ای به عنوان ابزار قدرت نرمموج کره -۵-۱-۲
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آن را    دولت سئولکه    جنوبی تبدیل شده است   ترین ابزارهای قدرت نرم کرهمهم  به یکی از  2۰۰۰ای از دهه  موج کره

هالیو، نوعی قدرت فرهنگی فراملی ایجاد کرده که از  دیپلماتیک و ساختاریافته به کار گرفته است.    -مثابه سیاستی فرهنگیبه

های اجتماعی و اقتصاد مشارکتی  پاپ با اتکا بر شبکهمانند غرب آسیا رسیده است. کیی  عبور کرده و به مناطق  شرق   مرزهای

امکان   طرفداران، الگوی مؤثری از جذب فرهنگی ایجاد کرده که توان رقابت با محصولات فرهنگی غربی را دارد و به کره

 د. و پویا در سطح جهانی بازتولید کنعنوان کشوری مدرن، خلاق داده است تصویر خود را به

ای خارج از شرق آسیا جذب کرده و توجه آنان را به فرهنگ و سبک  ای، مخاطبان گستردههای کرهطور مشابه، سریالبه

کره کره(.  Kim, 2013; Jin, 2016)  اندساخته ای معطوفزندگی  آسیا، موج  از طریق سریالدر سطح غرب  ابتدا  وارد ای  ها 

و شبکه اینترنت  گسترش  با  اما  کیمنطقه شد،  اجتماعی،  تبدیل  های  کره  محبوبیت  اصلی  محور  به  دیجیتال  محتوای  و  پاپ 

ای و سازگاری فرهنگی  ای حاصل ترکیبی از جذب احساسی، مصرف رسانهکره  ، مصرف فرهنگ کشورهای منطقه  شدند. در

 . (Elaskary, 2018)  محلی است؛ فرآیندی که به بهبود چشمگیر تصویر عمومی کره در این جوامع انجامیده است 

وزارت فرهنگ، وزارت امور    و  ای را در سیاست خارجی خود ادغام کرده است موج کره  در همین چارچوب، دولت کره

« با حمایت مالی و سازمانی از تولیدات فرهنگی، هالیو را به ابزاری رسمی برای اعمال  1خارجه و نهادهایی مانند »بنیاد کره

ای دیپلماتیک  شده است محصولات فرهنگی، افزون بر منافع اقتصادی، سرمایه  موجباند. این رویکرد  قدرت نرم تبدیل کرده

کره کنندبرای  تولید  روایت (.  de Oliveira, 2023)  جنوبی  در  ریشه  هالیو  منطقهجذابیت  مدرنیته های  درباره  جهانی  و  ای 

استقبال نسل جوان مواجه شده و به شکلآسیایی دارد؛ روایت  با  که در غرب آسیا  نهادهای هایی  گیری جوامع طرفداری و 

 (.Chua & Iwabuchi, 2008) اندفرهنگی غیررسمی انجامیده

کره  موج  مطالعات،  این  اساس  طربر  از  که  است  فرهنگی  سیاست  ابزار  بلکه  سرگرمی،  فقط  نه  منطقه  در  چهار  ای  یق 

 کند:مکانیسم اصلی عمل می
 

 قدرت نرم  یمؤلفه نظر. ۱جدول 

لفه نظری  مؤ

 قدرت نرم 
 نمونه کره جنوبی )هالیو( توضیح نظری

ویژه  یر بر کشورهای منطقه غرب آسیا به تاث 

 عربستان، امارات و قطر 

 جذب 
مندی به  ایجاد علاقه و علاقه

 فرهنگ و سبک زندگی کشور
 های تلویزیونی، مد، غذا موسیقی، درام

ای، رشد  افزایش علاقه جوانان به فرهنگ کره 

 ها های اجتماعی و رسانه طرفداران شبکه 

 اقناع 
ها و رفتارها  توانایی تغییر نگرش

 از طریق اطلاعات و پیام فرهنگی 

ها، های اخلاقی و اجتماعی در سریالپیام

 های موسیقی های گروهارزش

عنوان کشور ایجاد برداشت مثبت از کره به

مدرن و خلاق، تغییر نگرش عمومی نسبت  

 به فرهنگ آسیای شرقی 

 مشروعیت 
های  پذیرش رفتار و سیاست

 عنوان اخلاقی و محترم کشور به

هنرمندان و ستارگان،  دیپلماسی عمومی 

 المللی همکاری فرهنگی با نهادهای بین

تقویت تصویر اخلاقی و قابل اعتماد کره، 

 های آموزشی و فرهنگیافزایش همکاری

 فرهنگ جذاب 
ها، هویت و  گیری از ارزشهرهب 

 نمادهای فرهنگی برای نفوذ 

نهادسازی فرهنگی، مؤسسه پادشاه 

 سجونگ، رویدادهای فرهنگی 

ایجاد هویت فرهنگی مثبت در منطقه،  

گذاری، تثبیت  جذب گردشگری و سرمایه

 برند ملی کره

 منبع: نویسنده( )

 

 
1. Korea Foundation. 
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 ۱نظریه برندسازی ملی  -۲-۲

تصویر یک کشور در سطح  و بازنمایی    دهیبرندسازی ملی به استفاده هدفمند از ابزارهای برندینگ و بازاریابی برای شکل

این  بین دارد.  اشاره  گردشگر، المللی  جذب  بتواند  که  است؛  کشور  از  جذاب  و  مثبت  تصویری  ایجاد  پی  در    نظریه، 

نفوذ  سرمایه افزایش  نهایت  نیروی متخصص و در  اعتبار بینگذاری خارجی،  کن و   ;Dinnie, 2008: 15)د  المللی را تسهیل 

Surowiec, 2017: 23)  . الملل  م بینیابی کشورها در نظااز این منظر، برندسازی ملی بخشی از راهبرد کلان رقابت و موقعیت

 د. شو محسوب می

هویت ملی به تاریخ، فرهنگ،  .  هویت ملی، تصویر ذهنی و شخصیت برند :  برند ملی متشکل از سه مؤلفه اصلی است عد نظری،  در بُ

کشور است و شخصیت برند،  ها و میراث یک کشور اشاره دارد؛ تصویر ذهنی بازتاب ادراک و برداشت مخاطبان خارجی از آن  ارزش 

(.  Dinnie, 2008: 32)   سازد کند که کشور را از سایر بازیگران متمایز می را منتقل می   ها، سبک و الگوهای رفتاری و فرهنگی ویژگی 

مدت محدود شود، بلکه باید با ساختارهای اجتماعی، فرهنگی و سیاسی  های کوتاه برندسازی ملی نباید به تبلیغات سطحی یا کمپین 

 (. Mohib & Carroll, 2021: 5)   راستا باشد شده با واقعیت ملی هم کشور پیوند داشته باشد تا بازنمایی ارائه 

گذاری خارجی و رونق گردشگری دارد.  عد عملی، برندسازی ملی تأثیر مستقیمی بر توسعه اقتصادی، جذب سرمایهدر بُ

سرمایهسیاست  اعتماد  افزایش  موجب  ملی  برندسازی  منسجم  است های  شده  خارجی  سرمایه  جذب  تسهیل  و    گذاران 

(Shahabadi et al., 2023: 4  .)همبهره باز،  نوآوری  از  ذیگیری  فعال  مشارکت  و  ارزش  مختلفساختن    تقویت   به  نفعان 

  تبدیل  استراتژیک  و   اقتصادی  مزیت  برای  منبعی  به   نمادین  تصویر  یک   از   را  ملی   برند  و  کندمی  کمک   کشور   رقابتی  هویت 

 (. Dannita & Deniar, 2021: 8) سازدمی

تواند  دهد. تمرکز افراطی بر جذابیت خارجی میهشدار می  با این حال، ادبیات انتقادی نسبت به پیامدهای برندسازی ملی 

نئولیبرال از واقعیت به  برند  با  سازی هویت ملی و فاصله گرفتن تصویر  باید  برند ملی  این منظر،  از  های داخلی منجر شود. 

ارزش راهبردی،  هماهداف  کشور  سیاسی  و  اجتماعی  شرایط  و  واقعی  بلندمدت های  در  اعتبار  فرسایش  از  تا  باشد  خوان 

شمولی برای برندسازی ملی وجود ندارد و هر کشور افزون بر این، هیچ الگوی جهان(.  Surowiec, 2017: 42)  جلوگیری شود

فرآیند  (.  Sahib, 2020: 12)  های فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی خاص خود طراحی کندمتناسب با زمینهباید راهبرد خود را  

های ارتباطی و مدیریت مستمر تصویر  برندسازی ملی معمولاً شامل تحلیل هویت ملی، طراحی استراتژی برند، اجرای برنامه

است بین ارزشمؤلفه .  (Mohib & Carroll, 2021: 7)  المللی  میراث،  فرهنگ،  چون  سیاست هایی  و ها،  انسانی  سرمایه  ها، 

نفعان داخلی و  موفقیت برند ملی در گرو مشارکت مؤثر ذی.  روندجذابیت گردشگری عناصر کلیدی این فرآیند به شمار می

 (.Dannita & Deniar, 2021: 10) شده به واقعیت نزدیک شده و اثرگذاری آن پایدار بماندخارجی است تا تصویر ارائه

ر تبلیغاتی و  زمان یک ابزادهد که خلق و مدیریت تصویر مثبت یک کشور، همدر مجموع، نظریه برندسازی ملی نشان می

تواند قدرت نرم کشور را تقویت کرده، جایگاه دیپلماتیک آن را  راهبردی است. تصویر ملی مثبت می  -یک سیاست اقتصادی

بین سیاسی  و  اقتصادی  تعاملات  و  دهد  تحلیلارتقا  حال،  این  با  کند.  تسهیل  را  میالمللی  یادآور  انتقادی  که  های  شوند 

تواند در بلندمدت اثربخشی برند ملی را تضعیف  های سیاسی، اجتماعی و اقتصادی میناهماهنگی میان تصویر برند و واقعیت 

 (. Surowiec, 2017: 49) کند

  جنوبینظریه برندسازی ملی در سیاست خارجی کره  -۱-۲-۲

 یجنوب  ای بر برندسازی ملی کره دمهمق 

 
1. Nation branding theory. 
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صورت هماهنگ برای  عدی است که دولت و بخش خصوصی بهجنوبی یک فرآیند راهبردی و چندبُ  هبرندسازی ملی کر 

گیرند. هدف اصلی این رویکرد، تقویت کار میالمللی بهاب از کشور در سطح بیندهی و تثبیت تصویری مثبت و جذشکل

دهد که برندسازی  در نظام جهانی است. ادبیات پژوهشی نشان می  افزایش نفوذ سیاسی، اقتصادی و فرهنگی کرهقدرت نرم و  

عنوان بخشی از سیاست کلان کشور برای ارتقای جایگاه  های تبلیغاتی یا صرفاً فرهنگی بوده و بهملی در کره فراتر از فعالیت 

 (. Ayhan, 2019: 12) کندالمللی عمل میبین

 نقش سیاست خارجی و دیپلماسی قدرت میانه 

« 1گیری هدفمند از سیاست خارجی و دیپلماسی »قدرت میانهجنوبی، بهره  رندسازی ملی کرههای کلیدی بیکی از مؤلفه

عنوان یک بازیگر  های اقتصادی، فناورانه و فرهنگی خود، تلاش کرده است جایگاهش را بهبا تأکید بر توانمندی  است. کره

توان نوعی پروژه برندسازی  ای و جهانی تثبیت کند. این رویکرد سیاست خارجی را میمسئول، فعال و مدرن در سطح منطقه 

های اقتصادی و فرهنگی، از جمله  کند و بستر لازم برای گسترش همکاریالمللی کره را تقویت میملی دانست که تصویر بین

 (. Ayhan, 2019: 15) سازددر منطقه غرب آسیا، فراهم می

 موج فرهنگی کره )هالیو( و تصویرسازی جهانی 

این کشور محسوب میهالیو   ملی  برندسازی  ابزارهای  مؤثرترین  از  پاپ،  شود. گسترش جهانی سریالیکی  ها، موسیقی 

کرهفیلم فرهنگی  محصولات  سایر  و  شکلها  در  مهمی  نقش  کرهای،  از  مثبت  و  جذاب  تصویری  سطح  گیری  در  جنوبی 

رود که مخاطبان  شمار میالمللی، از جمله در غرب آسیا، ایفا کرده است. هالیو بخشی از دیپلماسی فرهنگی دولت کره بهبین

ارزش به  را  میجهانی  کشور جذب  این  فرهنگی  تولیدات  و  زندگی  سبک  پژوهشها،  میکند.  نشان  موج  ها  این  که  دهند 

 (. Mirshahi, 2022: 8) فرهنگی سهم قابل توجهی در ارتقای برند ملی کره داشته است 

 ی در تقویت برند مل۲های چائبول  نقش شرکت

ها با  کنند. این شرکت جنوبی ایفا میای موسوم به چائبول نیز سهم مهمی در تقویت برند ملی کرههای بزرگ کرهشرکت 

اند.  حضور فعال در صنایع فناوری، سرگرمی و تولید محتوا، به گسترش موج فرهنگی و تقویت تصویر جهانی کره کمک کرده

سازی و برندسازی ملی  ها با دولت، بخشی از پروژه هویت ها در صنعت سرگرمی و همکاری نزدیک آنگذاری چائبولسرمایه

این هم برند ملی کرهکره را شکل داده است.  بُعد افزایی میان دولت و بخش خصوصی موجب شده است  بر  جنوبی علاوه 

 (.Mohib & Carroll, 2021: 10) فرهنگی، واجد ابعاد اقتصادی و دیپلماتیک نیز باشد

 تأثیر موج فرهنگی کره در غرب آسیا

دهنده کارآمدی موج فرهنگی کره در ایجاد تصویری مثبت از  ای نشانها و موسیقی کرهافزایش چشمگیر محبوبیت سریال

تازه مسیرهای  که  دارد  را  آن  ظرفیت  فرهنگی  جذابیت  این  است.  عمومی  اذهان  در  کشور  عمومی،  این  دیپلماسی  برای  ای 

جنوبی در این منطقه جنوبی و کشورهای منطقه ایجاد کند. کرههای اقتصادی میان کرهتجارت فرهنگی، گردشگری و همکاری

میبه ادراک  پیشرفته  و  فرهنگی  مدرن،  کشوری  تعاملات  عنوان  در  تصویر  این  و  می شود  ایفا  معناداری  نقش  د کندوجانبه 

(Mirshahi, 2021: 12; Ayhan, 2019: 20.) 

حاصل ترکیب سیاست خارجی فعال، دیپلماسی فرهنگی، موج هالیو و همکاری راهبردی   در مجموع، برندسازی ملی کره

تواند به تقویت قدرت نرم، دهد که مدیریت هدفمند تصویر ملی میمیان دولت و بخش خصوصی است. تجربه کره نشان می

 د. شو  ای، از جمله در غرب آسیا، منجرالمللی و توسعه روابط منطقهگسترش نفوذ بین

 
1. Middle power. 

2. Chaebol companies. 
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 قدرت نرم و دیپلماسی عمومی کره جنوبی  -۳

 مفهوم قدرت نرم و دیپلماسی عمومی -۱-۳

  طریق  از  تواندمی  و  کند می  ایفا  کشور  یک  از  جذاب  تصویر  ایجاد  در  مهمی  نقش  نرم  قدرت  ذیل  عمومی  دیپلماسی

 از  بیشتری  درک   بخشد،  بهبود   را  مطلوب  نتایج  به  دستیابی  اندازهایچشم  مشروع،  هایسیاست   و  ورزش  فرهنگ،  آموزش،

  دیپلماسی   و  ایشبکه  قدرت  نرم،  قدرت(.  Steane et al., 2024: 99)  نماید  برقرار   پایدار  المللیبین  روابط  و  کند  ایجاد  کشور

(. Lee, 2012: 17)  روندمی  کار   به  جنوبی  کره  میانه  قدرت  دیپلماسی  از  حمایت   برای  مؤثر  ابزارهایی  عنوان  به  معمولاً  عمومی

 . گیردمی جدی بسیار را خارج در خود تصویر که است  کشوری  جنوبی کره

 های فرهنگی کره جنوبی سیاست -۲-۳

دهی یک سیاست فرهنگی داخلی متمرکز بود که هدف آن عمدتاً بر شکل  های فرهنگی دولت کره، سیاست 1۹6۰  از دهه

با این حال، از اواخر  .  (Hwang, 2013: 14)  شدبخشی و بسیج سوژه ملی از طریق افتخار به محصولات ملی تعریف میالهام

دولت  1۹8۰  دهه اجتماعیتبه  ،  منابع  از  استفاده  بین  -دریج  سطح  در  را  برگزاری  انسانی  داد.  قرار  کار  دستور  در  المللی 

عنوان کشوری پویا و  به  ای شاخص از این رویکرد بود که به معرفی کرهنمونه  1۹88های المپیک تابستانی سئول در سال  بازی

محور، دیپلماسی فرهنگی را با ماهیتی عمدتاً تجاری  عنوان یک اقتصاد صادراتجنوبی بهه موفق کمک کرد. در همین دوره، کر

 (.Pugacheva, 2020: 149)  ای در بازارهای خارجی بودهای کرهکرد؛ که هدف اصلی آن حمایت از شرکت دنبال می

اوایل دهه   ، صنایع فرهنگی جایگاهی  2۰۰1سال    درتر شد.  راهبردی  ایوارد مرحله  های فرهنگی کره، سیاست 2۰۰۰از 

یافته از  «، نظارت و حمایت سازمان1ریزی اقتصادی کشور یافتند و با تأسیس »آژانس فرهنگ و محتوای کره فزاینده در برنامه

  برتر  قدرت  پنج  میان  در  کره  گرفتن  قرار  هدف(  2۰۰8–2۰۰3)  2هیون -ت شد. در این چارچوب، دولت رو مو این حوزه تقوی

المللی کشور به رسمیت  عنوان ابزاری برای قدرت نرم و ارتقای تصویر بینرا به   صنایع فرهنگی جهان را دنبال کرد و فرهنگ

  با  و  نرم  قدرت  از  شکلی  مثابهبه  فرهنگی  دیپلماسی   بر  تأکید  با(  2۰13–2۰۰8)  3باک-شناخت. این مسیر در دوره لی میونگ

با تأسیس »شورای ریاست »  محوریت  امری که  یافت؛  ادامه  برندسازی ملیبرندسازی ملی«   2۰۰۹« در سال  4جمهوری برای 

 (. Hwang, 2013: 15–18) طور نهادی تثبیت شدبه

 اقدامات دولتی کره جنوبی در جهت سیاست قدرت نرم -۳-۳

  و   گنجاند  خود  خارجی  سیاست  ابزارهای  چارچوب  در  را  عمومی  دیپلماسی  رسمی  طوربه  2۰1۰  سال  در  کره  جمهوری 

  توجه  دهندهنشان   اقدام  این.  کرد  معرفی  خارجی  سیاست   ستون  سه  از  یکی  عنوانبه  اقتصادی  و  سنتی  دیپلماسی  کنار  در  را  آن

 (.Pugacheva, 2020: 150_151)  بود کشور المللیبین تصویر به سئول ویژه

  یک   سال  پنج  هر  خارجه  امور   وزارت   قانون،  این  6  ماده  شد. طبق   تصویب  2۰16  سال  در  عمومی   دیپلماسی  قانون  اولین

  مسائل  هماهنگی  و  بررسی  برای  را  عمومی  دیپلماسی  کمیته  همچنین،.  کندمی  تدوین  را  «عمومی  دیپلماسی  جامع  طرح»  بار

  از   خود  اهداف  به  دستیابی  برای  جنوبی  کره.  (Steane et al., 2024: 99)  کندمی  سازماندهی  عمومی  دیپلماسی  سیاست   اصلی

  دستاوردهای  ای،کره  موج  پیشرفته،  ارتباطات   و   اطلاعات  فناوری   شامل   هاییدارایی  برد؛می  بهره  خود  نرم  قدرت  هایدارایی

  مراکز   ها، شرکت   زبان،  آموزش  مراکز  ها،دانشگاه  از  استفاده  با  کره  دولت .  کشور  سازیدموکراتیک  روند  و   اقتصادی  توسعه

 در   کشور  تصویر  ارتقای  برای  را  منابع  این  و  کند  تقویت   را  خود  نرم   قدرت  است   توانسته  ای، کره  دیاسپورای  و  کره  فرهنگی

 
1. Korea Culture and Content Agency. 

2. Roh Moo-hyun administration. 

 

3. Lee Myung-bak. 

4. Presidential Council for National Branding. 



ت 
طالعا

صلنامه م
دو ف

ف 
سا

ی/ 
س

گ دیلما
رهن

شماره 
ل چهارم / 

2/ 
ن

ستا
پاییز و زم

  
1404

 
 

12 

 1لئونارد   مارک   توسط  شده  گفته  عمومی  دیپلماسی  عدبُ  سه  اساس  بر  تحقیقات.  (Steane et al., 2024: 97)   کارگیرد  به  جهان

  سازماندهی  ایگونه  به  جنوبی،   کره  هایفعالیت   که  دهدمی  نشان(  رابطه  ساخت   و  استراتژیک  ارتباطات  اخبار،  مدیریت )

 (. Zamzami, 2021: 4) کنند برقرار تعامل آن با و شوند آشنا ایکره  دستاوردهای و فرهنگ با  کشورها  سایر مردم که شوندمی

 عنوان ابزار دیپلماسی فرهنگی  ای)هالیو( بهموج کره-4-۳

دیپلماسی فرهنگی، توانسته است تصویری مثبت از خود بسازد و روابط خود را با کشورهای دیگر  گیری از  کره جنوبی با بهره 

شود و تأثیر آن در متحد کردن جامعه  ای، ابزاری استراتژیک برای ارتقای جایگاه کره در سطح جهانی محسوب می تقویت کند. موج کره 

نی، مد، رقص،  های تلویزیو ای که شامل عناصر متنوعی مانند موسیقی، درام موج کره .  ( Gunawan, 2024: 1085)   المللی مشهود است بین 

مندی به  توانسته علاوه بر رشد اقتصادی و افزایش گردشگری، فرهنگ کره را به جهان معرفی کند و علاقه   غذا و گردشگری است؛ 

 (. Pugacheva, 2020: 150-152, Zamzami, 2021: 4)   ای را افزایش دهد یادگیری زبان و فرهنگ کره 

 ایپیدایش و تکامل موج کره-۵-۳

  عنوان ابزاری کارآمد برای تحقق منافع دولتی، جایگاه مهمی در سیاست خارجی کشورها دارد و کرهدیپلماسی فرهنگی به

مند از این رویکرد است. این کشور با بازتفسیر فرهنگ سنتی خود در قالبی مدرن،  گیری نظامهای برجسته بهرهیکی از نمونه

کره فرهنگ  کند.  ترویج  جهانی  در سطح  و  تقویت  را  آن  است  کرهتوانسته  »موج  عنوان  ذیل  جامعه  ای  گسترده  توجه  ای« 

 .(Budiarti, 2022: 2–3)  المللی را به خود جلب کرده است بین

کره فرهنگی  بین2۰۰۰از دهه    دیپلماسی  تأثیر مثبتی در عرصه  به،  این کشور را  عنوان  المللی بر جای گذاشته و جایگاه 

های عمومی مرتبط، نقش بازیگری مؤثر در حوزه قدرت نرم تثبیت کرده است. حمایت نهادی دولت، از جمله تأسیس سازمان

های ای به موتور اصلی تلاشموج کره در این راستا.  (Gunawan, 2024: 1079–1084)  ایفا کرده است موفقیت آن  مهمی در  

کند و در کمپین »کره  کره برای ترویج برند ملی تبدیل شد؛ تلاشی که هم اهداف تجاری و هم اهداف سیاسی را دنبال می

های بزرگ صنعتی، مالی و سرگرمی  جهانی« نقش محوری دارد. اجرای این کمپین با مشارکت شورای برندسازی و شرکت 

کارگیری فرهنگ در خدمت اهداف  دهنده بهنشان   2۰15در سال    «2هایی مانند کمپین »یک رویا، یک کره نمونه   کره انجام شد و

 (.Pugacheva, 2020: 149–152)  اجتماعی و سیاسی است 

کره سرمایه  دولت  عامهبا  فرهنگ  صادرات  از  حمایت  و  گسترده  تعیینگذاری  نقشی  جهانیپسند،  در  موج  کننده  سازی 

است کره کرده  ایفا  جمله .  (Lee, 2011: 85–91)  ای  از  است؛  مشاهده  قابل  نیز  اقتصادی  حوزه  در  موفقیت  این  پیامدهای 

تعداد گردشگران و دانشجویان خارجی به تحقق    دیپلماسی فرهنگی کره  .افزایش درآمدهای صادراتی و گردشگری و رشد 

خارجی سیاست  کلان  است   اهداف  کرده  کرهسیاست   .(Pugacheva, 2020: 152; Zamzami, 2021: 3)  کمک  ای  گذاران 

رقابت  در  کشور  تحکیم جایگاه  برای  راهبردی  ابزاری  به  را  منطقهفرهنگ  کردههای  تبدیل  و جهانی   ,Maloverjan)  اندای 

کشور است و  دهنده جایگاه محوری فرهنگ در سیاست خارجی این  در این چارچوب، قدرت فرهنگی کره، نشان(.  6 :2021

 (.Maloverjan, 2021: 23–33) وضوح بازتاب یافته است های دیپلماتیک آن بهدر اسناد رسمی و فعالیت 

المللی، افزایش اعتماد و درک نخبگان  جنوبی، جلب حمایت مخاطبان بین   هدف قدرت نرم در سیاست خارجی کره در نهایت،  

جزیره کره، است. در این  فکری و سیاسی و ایجاد محیطی مساعد برای تحقق اهداف دیپلماتیک کلیدی، از جمله صلح پایدار در شبه 

کند: اشتراک فرهنگ کره، تعمیق درک جهانی از آن، جلب حمایت  جنوبی پنج هدف اصلی را دنبال می راستا، دیپلماسی فرهنگی کره 

 (. Ernst, 2021: 2)   المللی، تقویت ظرفیت نهادی دیپلماسی فرهنگی، و گسترش مشارکت عمومی و خصوصی بین 

 
1. Mark Leonard. 

2. One Dream, One Korea. 
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 ای )هالیو(اصلی موج کره هایلفهمؤ -۶-۳

 ( K-pop) ای الف( موسیقی پاپ کره

رود. این  شمار میدر سطح جهانی به  رویج فرهنگ کرهای در تهای موج کرهیکی از مؤثرترین مؤلفه  ایموسیقی پاپ کره

به پدیدهژانر به عنوان ابزاری راهبردی در چارچوب قدرت نرم، مورد استفاده قرار گرفته  بهای فراملی تبدیل شده و  سرعت 

بین طرفداران  گسترده  استقبال  آلبوماست.  خرید  از  فعالیت المللی  در  مشارکت  و  جانبی  کالاهای  بیانگر  ها،  هواداری،  های 

هم اقتصادیاثرگذاری  و  فرهنگی  کره زمان  پاپ  و   ایموسیقی  دولت  با شرکت است.  موسیقی،  در صنعت  فعال  بزرگ  های 

هایی مانند  اند. گروهعنوان بخشی از استراتژی ملی دنبال کردهگذاری هدفمند، توسعه این ژانر را به ای و سرمایهمدیریت حرفه

 . (Shifa, 2021: 3–4) شوندمحسوب می ایموسیقی پاپ کره های شاخص موفقیت جهانیاس نمونهتیاکسو و بی

 ( K-drama)  ای های کرهب( فیلم و سریال

، جایگاهی  1های جهانی نظیر نتفلیکسویژه از طریق پلتفرمای طی دهه اخیر، بههای کرهها و سریالدر کنار موسیقی، فیلم

اند. این تولیدات، به  ای ایفا کردهاند و نقش مهمی در معرفی فرهنگ و سبک زندگی کرهبرجسته در بازار جهانی محتوا یافته

کره نرم  قدرت  گسترش  و  فرهنگی  دیپلماسی  در  مؤثری  شده  ابزار  پژوهشتبدیل  میاند.  نشان  موفقیت  ها  از  پس  که  دهد 

گیم »سریال   سال    «2اسکویید  کره2۰21در  محتوای  مصرف  ج ،  از  مختلفی  مناطق  در  آسیا،  ای  غرب  جمله  از  طور  بههان 

 .(Yoon et al., 2025) مانده است چشمگیری افزایش یافته و این روند پایدار 

زبان برنده اسکار بهترین فیلم، جایگاه جهانی سینمای  ی، نخستین فیلم غیرانگلیس 3«انگل»های سینمایی نظیر فیلم  موفقیت 

دستاوردها  جنوبی، از این  کره را تثبیت کرده و به ارتقای برند ملی این کشور کمک کرده است. دولت و بخش خصوصی کره

بین تصویر  تقویت  بهرهبرای  کشور  کردهالمللی  بدینبرداری  و  تبدیل  اند  فرهنگی  دیپلماسی  از  بخشی  به  را  سینما  ترتیب 

چون  سریال(.  Adams, 2022)  اندساخته خورشید»هایی  وظیفه،    با  5«سقوط»و    4« فرزندان  نظیر  مفاهیمی  به  پرداختن 

 ,McCurry)  اندپرستی و انسانیت، علاوه بر موفقیت تجاری، در بازتعریف تصویر کره و حتی کره شمالی نقش ایفا کردهوطن

مانند  سریالهمچنین  (.  2024 نتفلیکس، جایگاه    «7ایم ما همه مرده»و    «6افتخار»هایی  با ثبت رکوردهای جهانی تماشا در  نیز 

اند و بیانگر  ها قرار گرفتهترین برنامهها کشور در میان پربینندهاند این آثار در دهای را در بازار جهانی تثبیت کردهمحتوای کره

 (. Netflix Korea, 2023) در سطح جهانی هستند فیلم و سریال کره ای نفوذ پایدار

 ( ای )مؤسسه پادشاه سجونگج( آموزش زبان کره

کرهافزایش   زبان  به  جهانی  کرهعلاقه  کلیدی  ابزارهای  از  یکی  به  سجونگ«  پادشاه  »مؤسسه  است  شده  موجب  در   ای 

کند، مأموریت ترویج زبان و فرهنگ  فعالیت می  دیپلماسی فرهنگی تبدیل شود. این مؤسسه که تحت نظارت وزارت فرهنگ

بر عهده داردای را در سطح بینکره طور  ، شبکه مؤسسه سجونگ به2۰۰7از زمان تأسیس در سال  (.  KSIF, 2024)  المللی 

ای را  دسترسی جهانی به آموزش زبان کرهو    کشور ایجاد شده است   88شعبه در    256بیش از    وتوجهی گسترش یافته  قابل

است  کرده  به  .(Online KSI, 2024)   تسهیل  سجونگ  میمؤسسه  عمل  کشورها  سایر  و  کره  میان  فرهنگی  پلی  کند.  عنوان 

، بر افزایش هماهنگی و اثرگذاری این 2۰3۰ای تا سال  های جدید وزارت فرهنگ کره، از جمله ایجاد مراکز منطقه سیاست 

 
1. Netflix. 

2. Squid Game. 
3. Parasite. 

4. Descendants of the Sun. 

5. Crash Landing on You. 

6. The Glory. 

7. All of Us Are Dead. 
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دار تأکید  جهانی  سطح  در  نما؛  دنهاد  سجونگ  مؤسسه  منظر،  این  نهادینهاز  از  کرهدی  نرم  قدرت  محسوب    سازی  جنوبی 

 (.MCST, 2025) شودمی

 تا ستارگان جهانی امروز  ۱۹۸۸د( ورزش؛ از المپیک سئول 

 1۹88عنوان ابزاری مؤثر در قدرت نرم بهره برده است. المپیک تابستانی سئول  صورت راهبردی از ورزش بهجنوبی بهکره

زده به یک  نقطه عطفی در معرفی »کره جدید« به جهان بود و نقش مهمی در بازتعریف تصویر این کشور از یک جامعه جنگ

زمان بلوک شرق و غرب در این رویداد نیز به مشروعیت  مشارکت هم.  (Park, 2011)  قدرت اقتصادی و دموکراتیک ایفا کرد

با ژاپن   2۰۰2میزبانی مشترک جام جهانی فوتبال  .  (International Olympic Committee, 1988)  جنوبی افزودالمللی کرهبین

ای مورد توجه قرار  عنوان نمادی از آشتی و همکاری منطقه جنوبی بود که به  دیگر از دیپلماسی ورزشی موفق کرهای  نمونه

با حضور مشترک دو کره، بستری    (2۰18)  1چانگ همچنین المپیک زمستانی پیونگ.  (Horne & Manzenreiter, 2002)   گرفت 

 . (Xinhua, 2018) وگوهای دیپلماتیک فراهم کردزدایی و آغاز گفت برای تنش

بازیدر سال اخیر،  گانگ  هایهای  تازه  (2۰24)  2وون المپیک زمستانی جوانان  تقویت همکارینیز فرصت  برای  های  ای 

منطقهبین جایگاه  ارتقای  و  کرهالمللی  کردای  ایجاد  از  .  (Xinhua, 2024; IBSF, 2024)  جنوبی  استفاده  رویدادها،  بر  علاوه 

هیونگچهره نظیر سون  ورزشی جهانی  نشانبه  3مین های  گردشگری،  سفیر  و  عنوان  ملی  برند  هدفمند ورزش،  پیوند  دهنده 

 .(The Korea Times, 2021) جنوبی است   لماسی فرهنگی در سیاست خارجی کرهدیپ

 ای کره موج از فراتر رویکردی: کره ملی بنیاد-۷-۳

به کره،  ملی  در سال  بنیاد  که  کره  امور خارجه  به وزارت  وابسته  گردید  1۹۹1عنوان یک سازمان  رویکردی  که    تأسیس 

مؤلفه از  فراتر  و  است چندبُعدی  نموده  اتخاذ  کره  موج  فرهنگی  صرفاً  ایجاد  .  (Zamzami, 2021)  های  طریق  از  بنیاد  این 

فرهنگ  »خانه  نظیر  بوسان 4مراکزی  در  آسه5«  عضو  کشورهای  و  کره  متقابل  شناخت  افزایش  هدف  با  که  تقویت  ،  و  آن 

بورسیه ارائه  نیز  و  شده  طراحی  فرهنگی  بینپیوندهای  محققان  و  دانشجویان  به  پژوهشی  و  تحصیلی  بههای  منظور  المللی 

فرهنگی بلندمدت  دیپلماسی    پرورش سفیران  در دوران همه میفرهنگی  به  کوویدپردازد.  میزبانی   1۹-گیری  با  نهاد  این  نیز، 

وگوهای مجازی پیرامون موضوعاتی چون دموکراسی و مدیریت سلامت، بستری برای نمایش الگوی موفق کره جنوبی  گفت 

آورد فراهم  بحران  با  مقابله  برنامه.  در  با طراحی  کرهبنیاد  مطالعات  تشویق  برای  پژوهشی مشترک  اجرای  های  نیز  و  شناسی 

مند صورت نظام، به«7نگاران نسل بعدی« و ایجاد »شبکه روزنامه6ابتکاراتی مانند »آزمایشگاه متخصصان جوان سیاست جدید

کارگیری  های این بنیاد، تجسم عینی بههای سرگرمی است. در مجموع، فعالیت در پی گسترش تصویر کشور فراتر از حوزه

ای از ارتباطات استراتژیک و پایدار در سطح  دیپلماسی عمومی در راستای ساخت تصویر مثبت، ایجاد اعتماد و توسعه شبکه

 (.Zamzami, 2021) المللی است بین

 گسترش نفوذ فرهنگی کره جنوبی در غرب آسیا-4

عنوان بخش محوری از »قدرت نرم« کشور مطرح شده است؛ دولت  های اخیر بهجنوبی در دههدیپلماسی فرهنگی کره  

های هدف مانند غرب آسیا ایجاد کند. تصویر مثبت و نفوذ اجتماعی در منطقه  طریق صادرات فرهنگیکند تا از  کره تلاش می

کند: اول »ایجاد رغبت و آشنایی فرهنگی« بین مردم منطقه و کره که در بلندمدت به  زمان دنبال میاین رویکرد دو هدف هم

 
1. Pyeongchang 2018 Winter Olympics. 

2. Gangwon 2024 Youth Winter Olympics. 

3. Son Heung-min. 

4. House of Culture. 

5. Busan. 

6. Young Policy Professionals Lab. 

7. Next Generation Journalists Network. 
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های نهادی شامل مراکز فرهنگی  دیپلماسی رسمی« از طریق زیرساخت شود و دوم »تقویت  منافع سیاسی و اقتصادی منجر می

زبان مؤسسات  مرتبط(.  McCurry, 2024)  و  عمومیِ  نهادهای  و  کره  از  به  ،دولت  پس  و برنامه  2۰1۰ویژه  منظم  ریزی 

»صادرات  بودجه به  را  صنایع  این  تا  دادند  افزایش  را  آسیا  غرب  منطقه  در  از جمله  فرهنگی،  محتوای  ترویج  برای  گذاری 

 های بازار خصوصی است. گذاری دولتی با ظرفیت تلفیق سیاست  دهندهین استراتژی نشانفرهنگی« تبدیل کنند. ا

 های نفوذ فرهنگی در منطقه غرب آسیا ها و انگیزهزمینه-۱-4

 فرهنگ  طریق  از  خود  المللیبین  جایگاه  تقویت   برای  را  منسجم  سیاستی  تدریجبه  جنوبی  کره  ویکم،بیست   قرن  اوایل  از

  است. در  بوده  خلاق  صنایع  در  ساختاری  گذاریسرمایه  و  دولت  هدفمند  ریزیبرنامه  حاصل  پدیده  این.  است   داده  شکل  عامه

  از   بخشی  و  نرم  قدرت  ابزار   عنوانبه  فرهنگی  محصولات  آن  طی  که  کرده  اتخاذ  را  راهبردی  کره،  دولت   اخیر،  هایدهه

 (.Ministry of Foreign Affairs of Korea, 2025) گیرندمی قرار استفاده مورد دیپلماسی فرهنگی کشور

  هایحمایت   با  و  شده  طراحی   صنعتی  نهادهای  و  خصوصی  بخش  دولت،  هماهنگ  مشارکت  با  کره  فرهنگی  سیاست 

 & Sellers)  است  کرده  منتقل  جهانی  بازارهای  به  محلی  تولیدات  از  را   کشور  ایرسانه  صنایع  زیرساختی،  و  ایبودجه  قانونی،

Leasure, 2025  .)سئول  دیپلماسی  در  مهمی  ستون  به  اکنون  ایکره  موج   امور  وزارت  که  ایگونهبه  شده؛  تبدیل  فرهنگی 

 ایجاد   برای  آن  از  و  کندمی  معرفی  کشور  نرم  قدرت  اصلی  منابع  از  یکی  عنوانبه  را  ایکره  محبوب  فرهنگ  کره،  خارجه

 Ministry of Foreign Affairs of)  کندمی  استفاده  خارجی  روابط  تقویت   و  المللیبین  تصویر  بهبود  فرهنگی،بین  ارتباطات

Korea, 2025  .)داندمی  اقتصادی  و  ژئوپولیتیک  نفوذ  ایجاد  برای  ابزاری   را  ایکره  موج  جنوبی  کره  دیگر،  سوی  از  (Kim, 

  برای   که  هدفی  گیرد؛  قرار  «جهان  فرهنگی  قدرت  پنج»  میان  در  2۰3۰  سال  تا  که  است   کرده  گذاریهدف  کشور  این(.  3 :2025

 و  دیجیتال  بسترهای  توسعه  فرهنگی،  صادرات  گسترش  محتوا،  صنایع  از  حمایت   شامل  هاسیاست   از  ایمجموعه  آن  تحقق

 (.Ministry of Foreign Affairs of Korea, 2025) است  شده  اجرا کشورها  دیگر با فرهنگی همکاری رسمی هایشبکه ایجاد

  بخشی تنوع اول،: شناخت  محور چند در توانمی را فرهنگی نفوذ گسترش  برای کره  هایانگیزه آسیا، غرب منطقه سطح در

  دوم، .  دارد  را  خلاق  مشاغل  ایجاد  ظرفیت   و  بالاست   سود  با  و  سریع  بخش  این  فکری،  مالکیت  صادرات  رشد  و  بازارها

  غرب   در   فرهنگی  پیوندهای  کردن  برقرار  با   کوشدمی  کره.  اقتصادی  و  سیاسی   روابط   تثبیتِ   ابزارِ  عنوانبه  فرهنگی  دیپلماسیِ

  مخاطبان.  است   منطقه  پرمصرفِ  و  جوان   بازارِ  از   برداریبهره  سوم،.  کند؛  تقویت   را  خود   تکنولوژیک  و  اقتصادی  رابطه  آسیا

  این  سرگرمی  هایشرکت   و  اندداده  نشان  گرایش  ایکره  زیبایی  محصولات  و  هاسریال  موسیقی،  به  سرعت   به  در منطقه،  جوان

 (.MCST, 2024) اندکرده  شناسایی رشد، فرصتِ عنوانبه را بازارها

 ابزارها و نهادهای فرهنگی فعال در منطقه غرب آسیا-۲-4

 مانند  نهادهایی.  کندمی  استفاده  خصوصی  بخش  و  دولت   «دوگانه  بازیِ»  از  کره  ملموس،  نفوذِ  به  هاانگیزه  برای تبدیل این

 ,Korea Foundation)  کنندمی  اندازیراه  ای، کره  فرهنگ  ترویجِ   برای  هاییکانال  و  هابرنامه  کره  ملی  بنیاد  و  فرهنگ   وزارت

  کیپاپ،  مسابقاتِ  مردمی،  -فرهنگی   هایفعالیت   منطقه  در   کره  دیپلماتیک  هایشبکه  و  بنیادها  دیگر،  طرف  از(.  2023

 (.MCST, 2024) انددولتی استراتژیِ مکملِ همگی که کنندمی برگزار تبادلی  هایبرنامه و سینمایی رویدادهای

  نمایشِ   پاپ،  خوانندگانِ  جهانی  تورهای :  دارند  عهده  بر  را  میدانی  اجرایِ  نقشِ  ایرسانه  و  فرهنگی   خصوصیِ  هایشرکت 

شده،  سازیمحلی  محتوای  توزیعِ  و  ایمنطقه  بازیگران  با  مشترک  محتوای  تولیدِ  المللی،بین  هایپلتفرم  در  هاسریال  و  هافیلم

  هایشرکت   موضوع این دنبال  به. گیرد جای مخاطبان روزمره فرهنگِ در سرعتبه کره نفوذ اندشده  باعث  که هستند ابزارهایی

 در  جیسی  کمپانی  مثال،  برای   دهند؛  قرار  هدف  را  آسیا  غرب  منطقه  مانند  بازارهایی  اندتلاش  در  اماس  هایب و  مانند  بزرگی

  همچنین (.  Lee, 2025: 2)  دهد  ارائه  منطقه  این  به  را  ایکره  هایسریال  تا  کرد  همکاری  استریم  ایمنطقه  پلتفرم  با  2۰25  ژوئن
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  علاقمندی  افزایش   کنند و  تقویت  را   فرهنگی  روابط  تا  شدند  تأسیس«  عربی  کشورهای  و  کره   انجمن»  مانند  هاییکمیسیون

 گیرد.  صورت حوزه این  به بیشتری توجه شد  باعث  دانشگاهی محافل حمایت   و عمومی

  مقامات  است و  بوده  افزایشی  اخیر   های سال  در   محتوایی  صادرات   ارزشِ  و  «هالیو   جهانیِ  هوادارانِ»  که شمارِ با وجود این

  اول، :  دارد  وجود  مهم  نکته  چند  همزمان  برند، امامی  نام  « واقعی  پتانسیلِ»  عنوانبه  امر   این  از   المللی بین  گرانتحلیل  و  ای کره

ناهمگن  در  فرهنگی  پذیرش آسیا  غرب    و   نهادها  برخی  و  اندشده  جذب  شدتبه  هانسل  و  کشورها  بعضی  است،  منطقه 

 متحده،   ایالات  ترکیه،  است؛  شدید   نرم  قدرت  حوزه  در  المللیبین  رقابت   اند. دوم، داده  نشان  مقاومت   کارمحافظه  هایگروه

  یا  سیاسی  دستاوردهای  به  خودیخودبه  فرهنگی  موفقیت   اند. سوم،فعال   فرهنگی  میدانِ   در  محلی   تولیدکنندگان  حتی  و  اروپا

  اقتصادی،  هایسیاست   با   مؤثر  پیوند  به  نیاز  عملی،  نفوذ  به  نرم   نفوذ  تبدیل  برای  شود؛نمی  تبدیل  بلندمدت  امنیتی

 (.Middle East Institute, 2022) است  رسمی دیپلماسی و مشترک  هایگذاریسرمایه

 ای هالیو در منطقه غرب آسیا   های موج کرهنمود -۳-4

بوده است. نمونه تاریخی  ها و تجمعات موسیقی یکی از کارآمدترین ابزارهای نفوذ فرهنگی در منطقه غرب آسیا  کنسرت

ای در منطقه حضور یافته و نشان داده  شدهها و هنرمندان شناخته( بود که گروه2۰16کان در ابوظبی )و تأثیرگذار، برگزاری کی

این اقدامات نه فقط از حیث اقتصادی، بلکه برای  (.  MOFA, 2022)  شد که مخاطبانِ مشتاق بسیاری در این منطقه وجود دارد

اس در مراسم افتتاحیه جام  تیاز بی  کوک عنوان مثال، اجرای جونگ. بهاهمیت دارد  های جوان،تقویت تصویر کره میان نسل

شد؛ رویدادی که نمادِ تأثیر   2۰23در سال    شنواره کی وانتوجهی داشته و باعث برگزاری اولین جقطر تأثیر قابل  2۰22جهانی  

 فرهنگی محسوس کره در منطقه است.  

نقاط عطف، توزیع  ای در منطقه غرب آسیا سابقههای کرهدر زمینه فیلم و سریال، پخش درام از  ای طولانی دارد؛ یکی 

های تلویزیونی منطقه غرب آسیا به  در برنامه 2۰۰۰سریال زمستان سوناتا و افسانه جومونگ و جواهری در قصر در اوایل دهه 

های  ان تاکنون، مجموعهدرصد بیننده داشته است. از آن زم  ۹۰شود که بیش از  خصوص ایران و اردن بود که تخمین زده می

مندان به فرهنگ کره  دست آورد و به رشد علاقهتوجهی در منطقه به های تاریخی مخاطبان قابلمجموعه  خصوصمتعددی به

صورت غیرمستقیم جلب کرده و به  های معاصر )مانند اسکویید گیم( توجه جهانی را های اخیر سریالاند. در سالکمک کرده

تواند فراتر از مرزها  ای میاین تولیدات نشان دادند که محتواهای کره  آسیا را نیز در اختیار گرفته است.بازارهای منطقه غرب  

 (. Jeong, 2020: 1) های زبانی و فرهنگی نفوذ کندو تفاوت

  سسهمؤ  این.  است   جنوبی  کره  فرهنگی  دیپلماسی  مهم  ابزارهای  از  یکی   سجونگ،  پادشاه  زبان  آموزش  سسه مؤ   همچنین

  2۰24-2۰25  هایسال  ظرف  و   کندمی  برگزار  کشور  از  خارج  در  را   ایکره  فرهنگ   و   زبان  هایدوره  و  هاکلاس  متمرکز  طوربه

 در   مخصوصاً   سسهمؤ   این  گسترش(.  Ministry of Culture, 2025)  است   داده  گسترش  توجهیقابل  طوربه  را  اششبکه

  و   جوانان  دسترسی  افزایش  باعث   زبان  آموزش  هایدوره  برگزاری  و  جدید  شعب   افتتاح  با  آسیا  غرب  منطقه  کشورهای

 . است  شده کره  فرهنگ و  زبان یادگیری به منطقه نوجوانان

  از   حمایت   و  هابورسیه  از :  کندمی  عمل  فرهنگی  تبادلِ  های برنامه  در  خارجه  وزارت  فرهنگی  بازوی   عنوانبه  نیز  کره   بنیاد

  که  است   کوریانا  مجله  عربی  نسخه  انتشار  بنیاد،  این  مشخص  اقدامات   از  یکی.  فرهنگی  مجلات  انتشار  تا  شناسیکره  مطالعات

  به   مربوط  آثار  و  مطالعات  به  را  زبانعرب  مندانعلاقه   و  محققان  دسترسی  و  شده  آفریقا  شمال  و  آسیا  غرب  فرهنگی  بازار  وارد

 (.Korea Foundation, 2024) دهدمی افزایش کره
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 سازند؛می   فراهم  فرهنگی  تبادل  و  گفتگو   برای  را  بستری  «خاورمیانه  -کره  همکاری  مجمع»  مانند  ایدوره  مجامع  همچنین

  اختصاص  «مردم  و  فرهنگ»  به  آن  بخش  یک  و  شد  برگزار  دوحه  در  2۰23  نوامبر  در  مجمع  این   دوره  نوزدهمین  مثال،  برای

 (. MOFA Qatar, 2023) داشت 

  ( الف:  است   جانبهسه  ترکیب   این  است،  کرده  مؤثر  را  جنوبی  کره  فرهنگی  استراتژی  چهآنتوان گفت که  طور کلی میبه

  و  دراما  کی   محتوای  تولید  هایشرکت )  صنعتی  قدرتمند  بازیگران  (ب   ؛رسمی  نهادهای  و  دولت   ایبودجه  و   سیاستی  حمایت 

 در  را  کره  محتوای  که  توزیع  و  پخش  المللیبین  و  محلی  هایشبکه  (ج  ؛دارند  برعهده  را  توزیع  و  تولید  که(  موسیق  هایآژانس 

  فراهم  را  آسیا  غرب  ایمنطقه  بازارهای  با  سازگار  و  سریع  نفوذ  امکان  همکاری  و  تلفیق  کنند. اینمی  منتشر  محلی  بازارهای

 . است  آورده

اما به دنبال هالیو،  (؛  Elaskary, 2018: 4)  توجهی پیدا کندکشورهای منطقه جایگاه قابلهالیو طی دو دهه اخیر توانسته در  

مانند مد، زیبایی، سلامت، گردشگری از جمله گردشگری    لات فراتر از سریال و موسیقی است، شامل محصو   1پدیده نوهالیو

ای در میان مردم این منطقه رشد پیدا کرده است؛ یعنی هالیو به یک ابزار اقتصاد  پزشکی و سبک زندگی که از طریق موج کره

است  شده  تبدیل  گردشگری  و  منطقه   .(Kim, 2017: 259–260)  فرهنگی  در  کشور  این  فرهنگی  نفوذ  گسترش  نهایت  در 

راهبر کره  حاصل یک  نرم است.  توانسته  د ساختاریافته قدرت  و  گرفته  بهره  از روندی هدفمند  جنوبی طی دو دهه گذشته 

ای برای نفوذ کره ایفای  عنوان پایهالگوی جدیدی از جذب فرهنگی را در منطقه شکل دهد. نخست، نهادسازی فرهنگی به

ا شده  موجب  کره  ملی  بنیاد  فعالیت  و  سجونگ  پادشاه  مؤسسه  گسترش  فرهنگی،  مراکز  ایجاد  است.  کرده  رتباطات  نقش 

الحضور در حوزه فرهنگ منطقه فرهنگی به تعامل عمیق و ساختاری تبدیل شود. این نهادسازی عملاً کره را به بازیگری دائم

کره در سیاست خارجی  ادغام صنایع خلاق  کرده است. دوم،  تعیین تبدیل  نقشی  نیز  با  جنوبی  کره  داشته است. دولت  کننده 

ای را به ابزار  های رسمی برندسازی ملی، موج کرههای تخصصی، تدوین قانون دیپلماسی عمومی و اجرای برنامهایجاد آژانس

های پراکنده به سطح یک  سیاستگذاری خارجی تبدیل کرده است. چنین رویکردی باعث شده تولید محتوا از سطح فعالیت 

 ه ملی تثبیت شود. عنوان یک سرمایبرنامه راهبردی ارتقا یابد و در نتیجه، جایگاه فرهنگ کره به

ها و  های جهانی در توزیع محتواست. پخش گسترده سریالهای دیجیتال و نقش پلتفرم سومین عنصر مؤثر، گسترش رسانه

سابقه افزایش یابد. این فراگیری  ای به شکلی بیموسیقی در منطقه سبب شده است دسترسی مخاطبان جوان به محتوای کره

طور بنیادی تغییر داده و آن را به دولتی مدرن، خلاق و جذاب در ذهن مخاطبان منطقه  ای، تصویر عمومی از کره را بهرسانه

ای در تقویت جذابیت کره ایفا کرده است.  معرفی کرده است. در امتداد این فرایند، دیپلماسی رویدادمحور نیز نقش برجسته

از جمله مشارکت در افتتاحیه  ، های مهم منطقهای در رویدادهای فرهنگی و حضور هنرمندان کرهها، جشنوارهبرگزاری کنسرت

قطر جهانی  رسانه  جام  مشاهده  سطح  از  را  فرهنگی  این  جذب  است.  داده  ارتقا  حضوری  و  مشارکتی  تجربه  سطح  به  ای 

 اند.ای مؤثر بودههای مشترک در ایجاد جوامع طرفداری و تقویت پیوندهای عاطفی با فرهنگ کرهتجربه

شکل  به  روندها  این  کره مجموعه  از  جدید  تصویری  به گیری  است؛  جنوبی  انجامیده  آسیایی  فرهنگی  قدرت  عنوان 

ای گسترده، تولید مستمر محتوا و مشارکت فعال در رویدادها شکل  تصویری که بر پایه نهادسازی پایدار، حضور رسانه 

عنوان کشوری جذاب، پیشرفته و قابل اعتماد درک شود. این تحولِ ادراکی، نمود  موجب شده کره در منطقه به گرفته و  

روشن تحقق قدرت نرم در معنای جوزف نای است؛ یعنی توانایی تأثیرگذاری بر دیگران از طریق جذابیت فرهنگی و  

 الگوهای سبک زندگی. 

 

 
1. (Neo‑Hallyu). 
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 گیرینتیجه  -۵

دهد که موفقیت این پدیده موج هالیو و دیپلماسی فرهنگی کره جنوبی در غرب آسیا نشان میپژوهش حاضر با تمرکز بر  

صرفاً محصول جذابیت فرهنگی خودجوش نیست، بلکه نتیجه راهبردی ساختاریافته، بلندمدت و مبتنی بر حکمرانی فرهنگی  

گذاری فرهنگی، موج هالیو را به ابزاری  ها حاکی از آن است که کره جنوبی از طریق چارچوبی منسجم از سیاست است. یافته

 ای تبدیل کرده است. هدفمند برای اعمال قدرت نرم در سطح منطقه

دهد این الگو بر پنج سازوکار اصلی استوار است: نهادسازی فرهنگی، حمایت راهبردی از صنایع خلاق، ها نشان میتحلیل

رسانه همدیپلماسی  قالب  در  این سازوکارها  رویدادمحور.  دیپلماسی  و  زبانی  و  آموزشی  دیپلماسی  دیجیتال،  میان  ای  افزایی 

فرهنگی را فراهم  سازی جذابیت  دهی و نهادینهدولت، بازار و نهادهای فرهنگی تخصصی عمل کرده و امکان مدیریت، جهت 

بدین  ساخته بهرهاند.  قابل  نرم«  »نفوذ  به  و  رفته  فراتر  بالقوه  ظرفیت  سطح  از  فرهنگی«  »منابع  سیاست  ترتیب،  در  برداری 

 اند.خارجی تبدیل شده

یافته نظری،  سطح  میدر  نشان  سیاست ها  هدفمند  ترکیب  بر  مبتنی  جنوبی  کره  فرهنگی  دیپلماسی  دولتی،  دهد  گذاری 

ای برجسته از کاربست  توان آن را نمونههای دیجیتال است؛ الگویی که میهای رسانههای صنایع خلاق و زیرساخت ظرفیت 

به  بلکه  جذاب،  محتوای  وجود  به  صرفاً  نه  نرم  قدرت  اثربخشی  چارچوب،  این  در  دانست.  دیجیتال  عصر  در  نرم  قدرت 

و حکمرانی نهادی  نظامسازوکارهای  هدایت  امکان  که  است  وابسته  جریانای  زیست مند  در  فرهنگی  رسانهبومهای  ای  های 

نهادسازی در بستر    گذاری ودهد بسط نظریه قدرت نرم مستلزم توجه به بُعد سیاست کنند. این امر نشان مینوین را فراهم می

 دیجیتال است. 

بُ افزایش دسترسی و پذیرش محتوای فرهنگی کرهعد منطقه در  به  این راهبرد  این کشور و  ای،  تقویت تصویر مثبت  ای، 

آسیا انجامیده است. با این حال، تداوم این  های مساعد برای تعمیق تعاملات اقتصادی و دیپلماتیک در غرب  شدن زمینهفراهم

منطقه  ژئوپلیتیک  تحولات  و  بازیگران  رقابت سایر  مخاطبان،  ترجیحات  پویایی  به  وابسته  فرهنگی  ازنفوذ  است؛  رو،  این  ای 

زمینه و  مشروط  همواره  نرم  قدرت  میپایداری  باقی  را    ماند.مند  آسیا  در غرب  کره جنوبی  فرهنگی  دیپلماسی  مجموع،  در 

ای پیشرفته از سازوکارهای اعمال قدرت نرم توسط یک قدرت میانی در عصر فرهنگ دیجیتال دانست؛ الگویی  توان نمونهمی

گذاری دولتی، صنایع خلاق و حکمرانی  دهد تبدیل جذابیت فرهنگی به نفوذ راهبردی، نیازمند پیوند میان سیاست که نشان می

ند به سنجش تجربی آثار بلندمدت این نفوذ بر ترجیحات سیاسی و الگوهای تعامل  توانهای آتی میای است. پژوهشرسانه

 ای بپردازند.منطقه 
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